Refresh, redesign,
nebo nejdriv strategie?
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NezZ se pustite do rozhodovaciho stromu, pojdme si ujasnit pojmy,
se kterymi budeme pracovat. Pomohou vém Iépe rozliSit, co souc¢asna
identita potfebuje a jestli je vibec nutny vétsi zasah.

Pribézna péce |

Pomdaha udrzovat a rozvijet vizudlni identitu
v kazdodenni praxi. MUze zahrnovat dil&i
Upravy, doplnéni pravidel ¢i rozsifenti
identity o nové typy vystupd.

Refresh W

Jednd se o mensi aktualizaci vizudlniho stylu.
Zpravidla zahrnuje sjednoceni materidld

a Upravu vybranych prvkd, avsak bez
z&dsadni zmeény celkové podoby znacky.

Redesign )

Vizudini podoba znacky se béhem néj
vyrazné meni. Dava smysl, kdyz identita

nefunguje a drobné Gpravy problém nefesi.

Rebranding ]

Méni se jak vizudlni strdnka, tak strategie
a smér znacky. Souvisi napf. se zménou
nabidky, cilové skupiny nebo trhu.




KViz

Zachnéte prvni otazkou

a postupuijte podle odpoveédi.
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Je problém jen v nékolika Dil€i Gprava v rdmci
konkrétnich materidlech? pribéiné péce
l NE
o . , ; ANO - .
Funguje zdklad identity, ale chybi Doplnéni grafiky
pravidla pro novou grafiku? v prubézné péci
l NE
. . . o ANO -
Zustal smér znacky stejny, pouze Refresh a doladéni
vzhled potfebuje aktualizovat? stavajicich podklad
l NE
oo 3 ) ANO .
Komplikuje soucasna Redesign a tvorba
identita béZnou prdci s ni? funk&niho systému
J/ NE
- . . ANO . o
Zmeénila se firma, jeji smér Rebranding stojici
nebo to, jak mé znac¢ka pusobit? na nové strategii
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Provedte hlubsi audit identity a komunikace znacky. m




